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Mini-prirucnik - Storytelling: Vjestina za
najbrzi put do vidljivosti i povezanosti s

potencijalnim klijentima

By Dragan Grgic

Zasto su price najucinkovitiji nacin za izgradnju
osobnog brenda, privlacenje prave publike i

stvaranje zajednice, a ne samo broja pratitelja.



Tvoja prica, tvoj uspjeh

Bok! Drago mi je Sto si ovdje.

Ovaj priru¢nik nije tu da ti da jo$ jednu "tehniku za bolji engagement."
Nastao je iz stvarne Zelje da ti pokaZem nesto Sto sam i sam osjetio, a to je

da price nisu samo sadrZaj.

One su tvoj glas. Tvoja autenti¢nost. Tvoje povjerenje s publikom.

Ako zna3 da tvoje ideje vrijede, ali te koé¢i misao: Sto ¢e ljudi reéi ako ih

podijelim?
ILI...

Ako ve¢ objavljujes i Zeli$ ostati autentican i prisutan, bez gubljenja

dragocjenog vremena.
Onda si na pravom mjestu.

Jer svaka dobra prica ve¢ postoji u tebi.

Pomocdi ¢u ti ispricati je, a zatim ¢u je pretvoriti u redovit sadrzaj koji
gradi prepoznatljiv osobni brend na LinkedInu, bez gubitka
autenticnosti.

Ovaj vodic je prvi korak prema tvojoj vidljivosti i prema klijentima koji

¢e ti vjerovati.

Idemo pronadi pri¢u koju publika nece samo procitati, nego osjetiti.



Storytelling nije samo , soft skill” - nego najmo¢niji alat

za izgradnju prepoznatljive autenti¢nosti

Pri¢anje prica ima neka svoja unutarnja pravila, jer odredenu strukturu
mora imati da bi bilo smisleno. Medutim, to ne znaci da svaka tvoja objava

mora biti savrSena, jer takva ne postoji.

Postoje pri¢e, a onda i objave s kojima se ljudi povezu i one koje samo
procitaju. Ako misli§ da objava mora biti po nekim LinkedIn pravilima da

bi bila uspjesna, podsjetit ¢u te na jednu vaznu stvar o kreativnosti...

Zaboravljamo da kreativnost nije u pravilima, nego u njihovom

krsenju.

Da nas ne povezuje sadrzaj koji je po spranci, nego sadrzaj koji ima dusu.

Povijest ¢ovjecanstva nam pric¢a upravo tu pricu...

Od otisaka dlanova po hladnim $piljama, do Michelangelovih stropova.
Od wurezanih rije¢i na nadgrobnim plocama, do Dostojevskog i

Shakespearea.
Mislis da je itko od njih uspio jer je slijedio pravila?
Ne.

Uspjeli su zato $to su ispricali neSto Sto nitko drugi nije znao kako redi.

Zato $to su usudili biti svoji i to ostaviti zapisano.

I to je storytelling.



Zasto bas price i zasto ih tvoja publika treba?

Jer ljudi ne kupuju usluge. Kupuju osjeéaj koji imaju dok te slusaju.

I nije to floskula. Prisjeti se samo kada je posljednji put necija prica,
odnosno objava probudila u tebi osjecaj povjerenja i u konacnici

kulminirala kupnjom necije usluge?

Nije to bilo zato $to je osoba imala najbolji opis usluge.
Bilo je zato $to je u njihovoj prici bilo nesto prepoznatljivo:
- sli¢an put

- isti strah

- poznat osjecaj

To su trenuci u kojima publika prestaje Citati kao promatrac i poc¢ne slusati

kao sudionik.

Pogotovo kada su to tvoje price, temeljene na iskustvu, stvarnim

prozivljenim emocijama, usponima i padovima.

Zajednicki prozivljeno iskustvo i emocija koja stoji iza svega, oni

stvaraju price koje povezuju ljude.

Ako ne vjerujeS meni, poslusaj rije¢i dobitnika Nobelove nagrade za

knjizevnost, kojima objasnjava nevjerojatnu mo¢ pri¢anja prica.



Potencijal i snaga storytellinga

Slavni pisac i dobitnik Nobelove nagrade za knjizevnost, Ivo Andri¢, u

jednom od rijetkih intervjua govorio je o svome knjizevnom putu.

Izmedu ostalog, pitali su ga i o raznim utjecajima na njegovo stvaralastvo,

ovo je bio njegov odgovor:

»Kako iz svega toga, i iz jo§ mnogo ¢ega drugog nerecenog, izvuéi nesto

Sto bi trebalo nazvati — presudnim uticajem?

Ja to, jednostavno, ne znam, a nisam siguran ni da umem da kazem.

Razlog je vrlo obic¢an: kad citate dobre pisce, dogadaju vam se ponekad
neverovatne stvari — odjednom osetite da taj koga ¢itate govori o ne¢emu
Sto tinja zapreteno negde u vama, i vi na za¢udujudi nacin saznate da niste
sami, da je jo$ nekog mucilo to $to muci vas; da niste ostavljeni, i da je
jednom jo$ nekog bolelo to $to vas sad boli i zbog cega se vi sada

raspinjete.

To vam je u isto vreme i podrska, i nada, i melem...”

I zato price djeluju.



5 razloga zasto storytelling gradi osobni brend jace od

bilo koje formule

1. Stvara povjerenje kroz sli¢nost

Ljudi se povezuju s ljudima koji ih podsjec¢aju na njih same. Kad netko vidi
tvoju pricu, prepoznaje sebe u njoj. To ne stvara samo engagement, stvara

povjerenje.

2. Istice tvoje vrijednosti bez da ih mora$ objasnjavati

Ne moras reci “ja sam autenti¢an”, dovoljno je da ispric¢as pri¢u u kojoj si
bio iskren. Ljudi osjecaju tvoje vrijednosti izmedu redaka. To je razlika

izmedu price i prodajnog govora.

3. Gradi vidljivost koja traje

Dobra prica ostaje u glavi. Mozda nece imati najvise lajkova. Ali ¢e netko
o njoj razmisljati jos danima. I kad mu zatreba usluga koju ti nudis... sjetit

ée se tebe.

4. Pomaze da prodajes, a da ne zvucis kao reklama

Ljudi ne Zele da im prodajes. Ali Zele znati zasto radis$ to sto radis i kako
im to moZe pomoci. Kroz pri¢u o klijentu, o svojoj borbi, o nekom malom

trenutku iz svakodnevice - ti pokazujes tko si, bez da to moras reci.

5. Daje tvom sadrzaju dusu, a ne samo formu

Mozes imati dobru strukturu, jasan CTA i sve kako treba, ali ako sadrzaj

nema emociju - zaboravit ¢e ga.



Primjer iz prakse - moja prica

Dugo sam pisao na engleskom. Mislio sam da je to profesionalnije, da ce
mi otvoriti ve¢i doseg, da tako treba. I pisao sam jasno, strukturirano,

pravilno. Ali nesto je nedostajalo.

Publika je citala, ali rijetko reagirala. Sve dok nisam prebacio sadrzaj na
hrvatski. Recenice su postale opustenije, usporedbe prirodnije i ljudi su se

mogli lakSe povezati s takvim sadrZajem jer sam to konac¢no bio JA!

S Analytics 1 .
— U jednom trenu,
- Audience doseg mi se
komentari su
-0- 3,106 impressions last week . )
¥ Based on data from June 9 - June 15 dolazili sasvim
Impressions Members reached spontano_

A 879.9% vs. prior 7 days A 1,409% vs. prior 7 days

Tada sam shvatio:

v Ljudi ne reagiraju na savrsene objave, nego one u kojima se prepoznaju.
v Prica ne treba biti savrsSena, treba biti tvoja.

v Autenti¢nost nije dodatna vrijednost - ona jest vrijednost.

v Ne pamte post - pamte osjecaj koji je ostavio.

v Nitko ne Zeli jos jedan savrgen tekst. Zele nekoga iza njega.

Zato pri¢amo price. I upravo to je mo¢ price koja dolazi iz tebe.



Nekoliko rec¢enica o meni

Bok! Ja sam Dragan Grgic¢ - kreativni ekstrovert zaljubljen u knjige, pisanje
1 price.
Diplomirao sam povijest, a ona me naucila da Zivot nema garancije, ali

ima price. I one vrijede biti ispric¢ane.

PomaZem poduzetnicima da svoju pricu pretvore u alat za izgradnju

snaznog osobnog brenda i privlacenje idealnih klijenata.

5® Volim razgovore koji imaju dubinu jer iz njih nastaju moje najbolje

price.

5® Najdraza knjiga mi je Dervi$ i smrt Mege Selimovica.

PN Ljudi za moj stil kazu da , piSem kao da sjedimo na kavi”.

5 Najdrazi citat: "It was a fool’s hope...but a hope nonetheless."

— J.R.R. Tolkien, The Return of the King

Dragan &



Podijeli svoju pri¢u. Izgradi prepoznatljiv brend.

Ne mora$ imati ,, veliku pri¢u.”

Tvoja svakodnevna iskustva, razgovori s klijentima, sitni porazi i tihi

uspijesi - to su tvoji storytelling rudnici zlata.

Zajedno otkrivamo tvoju pricu.

A onda je pricamo i objavljujemo, jasno, dosljedno i u tvom autenti¢nom

glasu.

Jos od prvih plemena, ljudi su se okupljali oko vatre. Da bi pricali price i

da bi se povezali. Jo$ uvijek nosimo tu potrebu u sebi.

Ako ti se ¢ini da tvoja prica zasluzuje biti ispric¢ana, ali ne znas kako,

mozda ti samo treba netko da upali vatru.



Poc¢nimo ve¢ danas!

Tvoja prica je tvoj najbolji poslovni alat - nemoj je potratiti zbog straha

ili nedostatka vremena.

Ako ti je ovaj priru¢nik pomogao shvatiti snagu storytellinga, onda ce ti

suradnja Tvoja LinkedIn Pri¢a pomoci:
« Izgraditi autentican osobni brend.
« Ostvariti redovitost bez stresa i gubitka vremena.

« Uspostaviti vidljivost koja gradi povjerenje i privlaci klijente.

Posalji mi poruku na LinkedInu ili se javi mailom

(grgic.copy@gmail.com) s rije¢ima “LINKEDIN PRICA”

i otkrij kako moZemo ispric¢ati tvoj novi uspjeh!

Pozdrav,

Dragan §&


https://www.linkedin.com/in/dragan-grgic/

